                                             UNIBEAT-II EDIZIONE
1. BRIEF

a – Presentazione  Associazione SalernoInKult

Fondata nel Febbraio 2011, SalernoInKult è un’associazione culturale con l’obiettivo di ideare ed organizzare eventi, principalmente nell’ambito musicale, che possano stimolare il confronto e l’aggregazione dei giovani del territorio attraverso la politica dell’ingresso gratuito al fine di consentire la massima partecipazione.

Sebbene nata da poco, SalernoInKult ha all’attivo numerosi eventi (come MMS-Movida Modello Salerno, SalernoIceCamp, Discovery e Sundelay Village), tutti caratterizzati da una notevole partecipazione di giovani a conferma della qualità dell’offerta proposta e del seguito di pubblico.

b – Presentazione Unibeat

La prima edizione di Unibeat, svoltasi il 9 e 10 maggio 2012 presso la Piazza del Rettorato dell’Università degli Studi di Salerno, è stata ideata e gestita interamente dall’Associazione SalernoInKult che ha autofinanziato l’evento raggiungendo un numero totale di presenze pari a circa 6.000 persone.

Il lato artistico ha visto la presenza di dj di caratura internazionale, quali Space Dimension Controller e We Love, impegnati in attività di workshop e di live show, insieme a dj del territorio locale ai quali è stata fornita la possibilità di esibirsi facendo da cornice ai “big” e davanti ad un nutrito pubblico di giovani.

Per la realizzazione di Unibeat, l’Associazione SalernoInKult ha stretto un rapporto di collaborazione con l’Associazione di Ateneo Rete Universitaria Nazionale di Salerno con la volontà di consolidarlo anche per la seconda edizione.
c – Il marchio

[inserire marchio] La seconda edizione di Unibeat ripropone lo stesso marchio utilizzato per la prima edizione svoltasi il 9 e 10 maggio 2012.

d – Luogo e periodo di svolgimento

Università degli Studi di Salerno, Piazza del Rettorato, Fisciano (SA) – 17/18 Ottobre 2012 
2. OBIETTIVO DI COMUNICAZIONE

L’obiettivo specifico e sostenibile di comunicazione che il presente piano si propone di raggiungere per la seconda edizione della manifestazione è lanciare sul piano istituzionale e non, informare su e promuovere l’evento nel suo complesso.
In particolare la comunicazione dell’evento è impostata su una serie coordinata di interventi che mirano a:

· far conoscere in modo capillare la manifestazione che vuole essere non solo un momento di fruizione di musica elettronica, ma anche di formazione attraverso l’organizzazione di workshop di musica e di arti visive;

· generare il passaparola per coinvolgere un elevato numero di giovani; 

· diffondere in modo virale sulla rete la notizia dello svolgimento dell’evento. 
3. DESTINATARI 

In relazione agli obiettivi di comunicazione suddetti, i pubblici destinatari sono individuati in:

· giovani appassionati di club di musica elettronica (dj-set) e vj-set;

· cultori e professionisti delle arti visive e contemporanee;

· studenti universitari iscritti al Campus di Fisciano.

4. AZIONI, STRUMENTI E MEDIA DA UTILIZZARE

Il piano di comunicazione prevede, a partire dalla data ufficiale di avvio del progetto, un’azione di fund raising che vuole coinvolgere soggetti istituzionali locali (quali Comune di Salerno, Provincia di Salerno, Comune di Fisciano), enti privati (banche e Fondazioni bancarie) e aziende nazionali e locali (in particolare le aziende del beverage).

Sono inoltre previste attività fondate su un uso combinato di media tradizionali e new media, che insieme al lavoro di promoter qualificati facciano notizia e innestino il passaparola.

In particolare vengono realizzate:

A. conferenza stampa;

B. sito web e social marketing;

C. distribuzione materiale promo;

D. relazioni pubbliche e promoter;

E. ufficio stampa.

A. CONFERENZA STAMPA
Una decina di giorni prima dell’evento viene realizzata una conferenza stampa all’interno della stessa Università degli Studi di Salerno (luogo da stabilire a seconda della disponibilità) per il lancio dell’evento, l’anticipazione e la presentazione del programma.

B. BLOG E SOCIAL MARKETING

La campagna di web marketing prevede una serie di attività, a cominciare dalla realizzazione di un blog interamente dedicato all’evento con l’obiettivo di veicolare e di diffondere su vasta scala la notizia di Unibeat.

L’attività di web marketing contempla poi:

· segnalazione del festival a community e magazine legati ai temi della musica e delle arti visive e contemporanee, tra cui anche i blog di eventi artistici e musicali;

· creazione e animazione di gruppi/canali d’interesse dedicati al festival all’interno dei più diffusi social network (Facebook, Youtube, Twitter);

· segnalazione di Unibeat a siti di informazione regionale e locale.
C. DISTRIBUZIONE MATERIALE PROMOZIONALE
A ridosso dell’evento verranno distribuiti i materiali cartacei di presentazione di Unibeat (flyer e cataloghi pieghevoli) in punti strategici sia dell’Università degli Studi di Salerno sia della città di Salerno.

D. PUBBLICHE RELAZIONI E PROMOTER

All’approssimarsi dell’evento vengono:
· realizzata la campagna di comunicazione da parte dei promoter;

· inviate comunicazioni promozionali e-mail a liste di indirizzi fornite dallo staff artistico e di comunicazione;

· distribuiti gadget a ospiti, staff e partecipanti all’evento.

E. UFFICIO STAMPA

La comunicazione sui media tradizionali sarà affidata all’Ufficio Stampa dell’Università degli Studi di Salerno che si occuperà di organizzare la conferenza stampa dell’evento e di assicurare la copertura stampa.

A supportare l’attività dell’ufficio stampa vi sarà anche un fotoreporter interno allo staff dell’Associazione SalernoInKult.

5. MATERIALI DA REALIZZARE (con dettaglio quantità)

Per la realizzazione del piano di comunicazione vengono realizzati e diffusi i seguenti materiali a stampa tipografica:

· n. 5 manifesti 6x3 (4 colori, carta patinata opaca, bluback da 120 gr.);

· n. 10.000 flyer f.to A5 (4 colori, stampa fronte-retro, carta uso mano, 300 gr.);

· n. 2.000 cataloghi pieghevoli f.to chiuso 21x10 – 4/5 ante (4 colori, stampa fronte retro, carta uso mano, 300 gr.);

· n. 20 tessere badge (4 colori, fronte, carta patinata opaca, 300 gr.);

· n. 20x1000 blocchetti madre/figlia (1 colore, carta uso mano, 120 gr.).

Vengono, inoltre, realizzati i seguenti materiali di merchandising:

· da decidere insieme

I seguenti materiali elettronici:

· n. 1 video/spot per la promozione e la diffusione dell’evento;

· n. 1 videoreport dell’intera manifestazione.

I seguenti materiali allestitivi:

· n. 2 facciate tessili brandizzate in tessuto Mesh P350ADR;

· (palco + bar)

Restano a carico dello staff interno all’Associazione:

· tutti i layout grafici di tutti i materiali stampa da produrre;

· n. 1 storyboard dello spot;

· n. 1 format digitale di carta intestata per invio mail f.to 21x29,7 cm.;

· n. 1 banner declinato in vari formati;

· servizio hostess;

· servizio runner;

· n. 1 fotoreportage digitale.

6. PRODUZIONE ARTISTICA

La  produzione artistica prevede tutti i costi relativi all’attività di workshop, talk, incontri, performance audio e visive, allestimenti, viaggi ed accomodation per ospiti, impianto audio e luci. Il budgegt che l’Associazione ha destinato a questa produzione fondamentale è di circa 15000 €. Verranno elencati nel dettaglio tutti i costi successivamente.
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